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I-HISTOIRE DE L'ENTREPRISE

e Oliver DUTHOIT et Mathieu LESENNE
e 2006

e Blaringhem

e “ala prochaine

e Médaille d'or 2022

e Meilleure pale ale 2021




I-HISTOIRE DE L’ ENTREPRISE

e Second site a Merville
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I-HISTOIRE DE L'ENTREPRISE

e Chiffres clés en 2023 :

o Chiffre d'affaires: 12,4 million d'euros
e Production : 42 000 hectolitres

o Effectif : 46 collaborateurs

e Fiche d'identité
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I- LE MIICRO-ENVIRONNEMENT

Les

) Les
fournisseurs
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Le micro-
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Les partenaires et
intermédiaires




LES FOURNISSEURS
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DIRECTS

INDIRECTS

LES CONCURRENTS
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LES CLIENTS




LES PARTENAIRES
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ECONOMIE LOCALE PRIX DES MATIERES PREMIERES
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I- LA CULTURE DE L'ENTREPRISE
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IT- LA STRUCTURE DE L'ENTREPRISE
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OLIVIER DUTHOIT ET MIATHIEU LESSENE KRONENBOURG




ITI- LES TYPES D'INVESTISSEMENTS

Cuve de brassage
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e X Bad buzz spécifigL
e - Partenariats strategic




Tnnovation

e Creation de nouvelles recettes
e Production durable et respectueuse de
‘environnement

e Partenariat strategique pour le développement
e Innovation dans la distribution

e Utilisation de technologies avancees




Coadenasial

Creation du projet Theora en
collaboration avec
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SWOT analysis

Strengths

Weeknesses

e innovation of its products

e unique and high-quality beer

e |oyal customer and strong local reputation
e passionate and experienced team

e small company = limited financial and human
ressources
e |ow visibility outside the region

Threats

Opportunities

e market is highly competitive and many new
breweries are emerging

e economic fluctuations can affect purchasing
power and demand

e the regulatory environment in the alcoholic
beverage sector = strict

Skills used and acquired

e the market for craft beer is still growing
e consumers are turning to ethical and
sustainable brands
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